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吕丽

深圳市华银精密制品有限公司  总经理

深圳牛商汇   秘书长

来自江西赣州、公司在深圳宝安松岗



深圳市华银精密制品有限公司座落于深

圳市宝安区松岗燕川燕山大道。华银专

注压铸、冲压行业18年，有着50多位从

业20年的专业的技术人才，从模具设计、

开模、抛光、CNC加工到表面处理一站

式生产。150多位熟练的操作工人，现

已具备月产能200万件的生产能力。欢

迎广大中外厂商前来洽谈合作。

公司介绍



电子烟外壳刮胡刀外壳

无线充外壳车充外壳 皮带扣

散热器铝盒

产品介绍



一、如何走进单仁资讯

1、用心、坚持（用心：跟互联网有关的任何活动都
参与，牛商争霸赛、片区活动、参加优秀牛商企业
分享课，重视度）

2、跟对人很重要
跟牛商汇的人在一起，跟做出成绩的牛商家人学习

故事：有次听分享课听说有宝安分会，有一群叫作牛商汇的人，
跟着他们就一定能从小白变成高手，所以我就跟他们天天在一起，
一待就是七年。到现在我还是牛商汇深圳分会的秘书长。收获非
常大。

二、学习后做对哪些事情?

原来遇到什么问题，为什么走进互联网进行学习?



学习前变化和学习后的变化

学习前:

1、产品单一（手机五金按件）
            
2、收款困难（月结120天是很正常
事）

3、做一个客户很被动，什么条件都
是客户说了算，被替代性高

4、公司规模、工厂面积，人员

学习后:

1、从产品单一到现在的成功转型，各
个领域有用到的压铸产品都 可以做。
技术层面也得到了一个很大的进步，
手机生产简单，没有什么技术含量。
            
2、现金结，月结时间短，付款准时
（月结30天是很正常事）

3、主动权在我，可挑选高质量客户。

4、公司规模、工厂平方面积、人员



回顾7年的网络营销之路变化（数据)



2015 2016

开始网站搭建，
免费推广

2017

通过互联网来
了很多客户

2019

开始从线上接
单，挑选优质
客户进行成交

2022

参加牛商争霸
有所收获,系统
的学习了视频

营销

2021

7年的网络营销之路



7年的网络营销之路

2015年之前每月做150-200万营业额

2016年通过互联网成功转型（从以往的单一领域到现在的中高档外壳）

2017年从营业额月200万400万

2018年月营业额600万

2019-2021年月营业额900万

2022年完成月营业额1800万



如何从200万做到1800万？
做对了哪些事情?



01

02

抓住互联网风口
在互联网的潮流下抓住每一次机遇，从百度到阿里、

视频都会尝试

视频询盘过百
从之前一个视频询盘各位数，到现在询盘突

破一百多

业绩突破1800w
在牛商争霸期间定的业绩目标1499W，超额完成

1800w业绩，（积累了非常多的客户，通过视频的

方式重新找回客户、视频号的

03



学习视频后的变化

没询盘到每天都有十几至二十个询盘

大客户通过视频找到我们，意味着很多客户的搜索习惯
已经养成了用视频搜的方式

品牌宣传效果

经常出去学习、交流都有很多人都说认识我，刷到过视频



视频账号定位表



目前视频关键词优化排名情况
压铸李大叔 华银锌铝合金压铸厂家

压铸实力工厂 华银

锌铝合金压铸源头工厂 华
银



月询盘9个

月询盘56个

月询盘72个

月询盘77个

月询盘量49个

月询盘量103个

两个蓝V号每天更新一条

视频

6月

7月

8月

9月

10月

11月

参加牛商争霸之后开始重

新布局

增加一个新的视频账号

除了发布抖音，还发布视

频号和其他 社媒平台

人员变动运营账号+前期

培训

专人运营抖音账号，和发

布社媒账号，询盘量过百

视频询盘量获取情况



2023年短视频计划

2023规划

1、销售额翻倍，目标1.3个亿

2、更多平台、更多账号做矩阵布局



短视频运营五大核心

定位

账号矩阵布局

直播实操

关键词布局

拍摄剪辑

盈利、目标客户、核心
产品、卖点、关键词。

1.主账号和不同品牌之间形成矩阵 ，
2.同一品牌不同产品形成矩阵，
3.同一产品不同应用场景形成矩阵 ，
4.同一公司不同子公司、不同经销商形成矩阵，
5公司总部和员工之间形成主账号和子账号关联

头图、头像、个性签名、昵称、合
集

三维空间、二维平面、视
线追踪、节奏、故事、情
绪

人、货、场。开播预热（顺畅度、
不轻易断播、直播计划）道具



1、我是谁？
                  
2、我有什么产品或服务
                  
3、我对你有什么帮助？

1、你有什么问题？

2、你的问题该怎么解决？

3、你为什么要找我来解决？

用户思维的转变

短视频内容策划



谢 谢 聆 听 2023



感谢单仁牛商网
感谢

感 谢 牛 商 汇


